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Hakukoneoptimoinnilla tarkoituksena on saada
tuotteesi ja palvelusi I6ytymaan, kun niita
etsitdan. Tama opas kertoo selvakielisesti miten
yritys pystyy itse laittamaan
hakukoneoptimoinnin perusasiat kuntoon tai
osaa pyytaa niita sivuston toimittajalta.

Sisaltd jakautuu kahteen paaosioon, joista
toisessa maaritellddn  hakukoneoptimoinnin
kasitteet ja  toimenpiteet ja  toisessa
mittaaminen. liman tavoitteellista ja jatkuvaa
seurantaa hakukoneoptimoinnin tekeminen ja
kehittaminen laadukkaasti on mahdotonta.
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1 MITA HAKUKONEOPTIMOINTI ON

Sisalldntuotannon tarkoituksena on houkutella
laadukkaita, yrityksen tuotteista ja palveluista
kiinnostuneita kavijoita sivustolle. Hakukoneen
perimmainen tarkoitus on tarjota hakijalle
mahdollisimman hyvin haettua vastaavaa tietoa
ja siksi siséllélla on suora vaikutus
hakutuloksiin. Hyva sisaltd keraa mydés helposti
linkittavia sivustoja eli kasvattaa tunnettuutta ja
vaikuttaa positiivisesti hakukonenakyvyyteen.

Lyhyesti maariteltyna hakukoneoptimointi on
sekoitus sivuston teknista suunnittelua,
tunnettuuden lisdamista seka laadukasta
sisalldntuotantoa, jonka tarkoituksena on
vaikuttaa sivuston luonnolliseen
I6ydettavyyteen hakukoneissa.

Teknisesti sivuston tulee olla sellainen, etta
hakukoneet ja kayttajat pystyvat eri selaimilla ja
sovelluksilla saavuttamaan sivuston sisaltaman
informaation. Useilla toimialoilla Internetiin ja verkkosivustoon
panostaminen on vield lapsenkengissa ja siksi
hakukoneissa on verraten helppo saavuttaa

tuloksia.

Hakukoneoptimoinnissa sivuston tunnettuuden
lisddminen tarkoittaa suotuisien linkityksien
rakentamista. Hakukoneet arvostavat sivustoja,
jotka keraavat maarallisesti paljon linkkeja
laadukkailta ja samaa aihealuetta kasittelevilta,
tai muuten toimituksellisesti merkittavilta
sivustoilta.
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Kuva 1. Googlen hakunakyma
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Hakukoneet ja ihmisten hakukayttaytyminen
elavat jatkuvaa muutosta. Siksi hakukone-
optimoinnilla ei saavuteta pikavoittoja eivatka
tehdyt toimenpiteet aina takaa tuloksia.
Hakukoneoptimointi tulee ndhda pitkaaikaisena
kehitysprosessina, joka sopeutuu muutoksiin

2.1 Toimenpiteet

Title

Sivun otsikko (title) on yksi tarkeimmista
elementeista sivustollasi hakukonenakyvyyden
kannalta.

Hyva otsikko vastaa mahdollisimman tarkasti
sivun siséltdéa ja tarkoitusta seka sisaltaa
avainsanan tai kaksi. Avainsana kannattaa
sijoittaa mahdollisimman alkuun. Ihanteena on,
ettd sivuston jokaisella sivulla on yksildllinen
otsikko.

Esimerkiksi Google ottaa hakutulosten
linkkitekstiksi sivun otsikon, joten sen sisaltd on
mita suurimmassa maarin markkinointi-
viestintaa, jolla on ratkaiseva merkitys siihen
klikataanko linkkiasi hakutuloksissa vai ei.
Mielenkiintoinen otsikko kerda huonommallakin
sijoituksella muita paremmin klikkauksia.

p’j Snoobi kavijaseuranta - Windows Internet Explorer,

@,\_ | > | | htbpe b, snoobi. fif

File Edit “ew Favorites Tools Help

W R E@Snnobi kavijiseuranta

Kuva 2. Sivun otsikko

Selkokieliset URLit

URL eli sivun osoite voi olla pahimmillaan pitka
litania parametreja, joka keskittyy
kommunikoimaan sisalldnhallintajarjestelman,
ei ihmisten kanssa. Parhaimmillaan se on

hakukoneissa ja kilpailutilanteessa. Jos se
nahdaan kerta-luontoisena toimenpiteena,
vaarana on, etta kilpailijat ajavat nopeasti ohi.
Tarkein ohjenuora matkan varrella on kuitenkin
se, ettd suunnittelet sivustosi kayttajia - et
hakukoneita varten.

selkokielinen, informatiivinen ja lyhyt.
Esimerkiksi osoite
www.sekatavara.fi/porakoneet kertoo paitsi
hakukoneelle, myds ihmiselle mista on kyse —
toisin kuin sekavakielinen vastine:
www.sekatavara.fi/index.php?site _id=porakone
et&type2=2&s=0&user=1/.

My0s osoitteissa avainsanat ovat tarkeita. Mita
lahempaa osoitteen alkua ne I6ytyvat, sen
parempi.

Tekstisisdllobn muotoilu, otsikot ja leipéteksti
Internetsivuston tekstisisaltd tulee jasennella
loogisesti ja selkeasti. Sivulta tulee I0ytya yksi
paaotsikko ja muutama valiotsikko. Teksti

toimii, kun se on lyhyt ja ytimekas seka menee
suoraan asiaan, jolloin kavija 16ytaa helposti
tarvitsemansa. Hakukoneoptimoinnin kannalta
padotsikolla on isoin painoarvo, mutta myos
valiotsikoilla on merkitysta. Leipatekstin tulee
olla kayttajia, ei hakukoneita varten.

Paaotsikossa ja valiotsikoissa esiintyvilla
hakusanoilla on merkitysta. Mieti naita siis
tarkoin. Leipatekstissa avainsanojen luettelu ei
missaan nimessa saa muodostua itse
tarkoitukseksi luettavuuden kustannuksella,
vaikka silla on vaikutus hakukonenakyvyyteen.
Eri taivutusmuotoja on hyva varioida, jos se
onnistuu luonnollisesti ilman vakinaista
vaantamista. Ylioptimoitu teksti on kankeaa ja
karkottaa kavijat.
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Linkittavét sivustot

Sivustolle osoittavien linkkien maara ja laatu
ovat tarkein sivuston ulkopuolinen tekija
hakukoneoptimoinnissa. Laatu tarkoittaa sita,
etta linkittava sivu kasittelee samaa aihepiiria ja
linkittda aiheeseen sopivalla linkkitekstilla tai on
muuten luotettu 1dhde (vakiintuneet blogit,
uutispalvelut, muut vanhat ja suositut palvelut).
Suositut sivut jakavat ndin suosiotaan
eteenpain hakukoneen silmissa. Laadun lisaksi
hakukoneet luokittelevat maarallisesti paljon
ulkoisia linkkeja keranneet sivustot
arvokkaammiksi ja ne ajavat siksi usein ohi
teknisesti puhtaammista kilpailijoistaan.

Linkkien haalimisessa ei pida liioitella lisdamalla
sivuston osoitetta hallitsemattomasti ympari
Internetia. Haitallisia ohjelmistoja tai muuten
epailyttavaa sisaltdoa sisaltavat sivustot
saattavat linkittamiselldan jopa haitata
hakukonenakyvyytta.

Helpoiten alkuun paasee, kun pyytaa
yhteistydbkumppaneita lisddmaan linkin
sivuilleen. Toinen luonnollinen tapa on tuottaa
sivustolle kiinnostavaa ja hyodyllista sisaltoa,
johon kavijat linkittavat muutenkin. Tasta
hyvana esimerkkind ovat asiakkaalle oikeasti
hyddylliset kayttdohjeistukset ja —ideat.
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Linkittaminen muiden sivuille

Hakukoneet eivat arvosta pitkia linkkilistauksia,
joten niitd tulee valttaa. Linkita vain sivustoille,
joiden sisallésta ja laadusta voit olla varma.

Saavutettavuus

Saavutettavuudella tarkoitetaan sita, etta
sivusto on kaikilta osin teknisesti rakennettu
toimimaan erilaisilla selaimilla. Hakukoneet (tai
esimerkiksi nakorajoitteisten selaimet) eivat
ymmarra kuvia, videoita ja interaktiivista
sisaltdéa. Siksi naille elementeille on tarkea
lisata mahdollisimman hyvat kuvaukset (alt-
tunniste). Samalla varmistat, jotta kaikilla on
mahdollisuus saada kasitys koko sivun
sisallosta.

Standardit

Sivustot toimivat hyvin selaimissa, vaikka
sivuston lAhdekoodi ei noudattelisikaan
standardeja (W3C). Sivuton teknisessa
rakenteessa ja meta-tiedoissa kannattaa
kuitenkin noudattaa yleisia standardeja ja
suosituksia. Hakukoneet arvostavat teknisesti
oikein rakennettua sivustoa.

Snoobi Oy
Kaupintie 5
FIN - 00440 HELSINKI

www.snoobi.fi
myynti@snoobi.com
helpdesk@snoobi.com

Tel +358 (0)107 737 300
Fax +358 (0)107 737 309



SNOODLI

2.2 Sudenkuopat ja kielletyt tekniikat

Flash

Flash on Adoben ohjelmisto, jolla luodaan
interaktiivisia ja nayttavia sivustoja, peleja ja
selainpohjaisia ohjelmia. Hakukoneille flash-
sivustot ovat usein hepreaa ja vaikka Google
nykyiselldaan hakee staattista, muuttumatonta
tekstia flashin sisalta, ei puhtaasti flashilla
toteutettuja sivustoja I6ydy kilpailtujen
avainsanojen karkipaikoilta hakutuloksissa.
Flash on ongelmallinen myds siksi, etta
hakukoneet eivat osaa linkittda suoraan
haluttuun tekstisisaltéon vaan kavija ohjautuu
kaytanndssa aina flash-esityksen etusivulle.

Valta rakentamasta kokonaisia sivustoja
flashilla. Jos haluat, voit toteuttaa silla nayttavia
yksittaisia elementteja, mutta muista aina lisata
kuvaus sisallésta hakukonetta ja niitd kayttajia
varten, joilta lisdlaajennus puuttuu selaimesta.
Jos sivusto on pakko rakentaa kokonaan flashin
varaan, kayta mahdollisimman paljon staattisia
tekstielementteja.

Framesetit

Framesetit on vanhentunut tapa jasennella
Internetsivuston sisalto niin, etta sivuston eri
osat, esimerkiksi navigaatio ja sisalto, ladataan
eri tiedostoista ja esitetdan samalla sivulla
omissa kehyksissaan. Hakukone ei osaa
jasennella sivustoa kokonaisuutena vaan lataa
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eri elementit omina sivuinaan ja pahimmillaan
jattaa pois ison osan sisallosta.

Javascriptit

Hakukoneet eivat yleensa ymmarra javascriptia.
Al3 tuo vaihtuvaa sisalt6a javascriptilla
sivustolle tai yritd harhauttaa hakukonetta
tarjoamalla sille eri sisaltdéa, kuin kayttajalle.

Piilotettu sisalto

Al piilota sivuston sisltoa kayttajalta
parempien hakutulosten toivossa. Jos tekstin ja
taustan vari on sama ja teksti sisaltaa pitkia
luetteloita avainsanoja, saatetaan sivusto
poistaa hakutuloksista kokonaan. Tama on
vanha kikka, jonka hakukoneet tunnistavat
automaattisesti. Kavijoiden tulee ndhda samat
asiat kuin hakukoneenkin!

Tuplasisalto

Hakukone tunnistaa toiselta sivulta kopioidun
sisallon ja tietdad l1ahes poikkeuksetta, kumpi on
alkuperainen. Kopioitu sisaltd saattaa aiheuttaa
rankkoja pudotuksia tai jaada sijoittumatta
hakutuloksissa. Ala kopioi sisaltoa! Ala
mydskaan tee omalle sivustolle eri osoitteisiin
samalla sisallolla olevia sivuja. Huomaa, etta
yksikin merkki sivuston osoitteessa tarkoittaa,
ettd hakukone tulkitsee sen eri osoitteeksi.
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3 MITTAAMINEN
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Hakukoneoptimointi tulee aloittaa nykytilan
kartoituksella. Se on erityisen tarkeaa, koska
hakukoneoptimointia voidaan mitata vain
verrattuna aiempiin tuloksiin. Nykytilan

3.1 Nykytilan kartoitus

kartoituksella saa hyvan kuvan sivuston eri osa-
alueiden toimivuudesta. Nain toimenpiteissa
osataan keskittya olennaiseen.

Linkittavien sivustojen mddéré / laatu
Liikennetta tuovien linkittavien sivustojen
maaran naet helposti raportista. Laadun joudut
arvioimaan itse. Kokeile siirtymista linkittaville
sivuille ja arvioi vastaako sivun sisalté omaasi.
Tarkista myds muut sivustollesi osoittavat linkit
Yahoon avulla kirjoittamalla hakukenttaan:
Link:sivustosiosoite. fi

Hakukoneista tulevan liikenteen maaré
Tarkista ensin kuinka paljon hakukoneista tulee
liikennettd maarallisesti. Tarkemmin
tarkasteltaessa hakukoneista tulevan liikenne
kannattaa jakaa kahteen eri hakusanaryhmaan:

1. Liikenne Ei-bréndisanoilla

Ei-brandisanoilla hakevat ihmiset etsivat
toimialaasi liittyvia tuotteita tai palveluita ja jotka
eivat vield valttamatta tunne yritystasi. Ei-
bréandisanoilla tavoitetaan kaikkein
potentiaalisimmat uudet asiakkaat, joiden
ostopaatokseen pystyt parhaassa tapauksessa
vaikuttamaan sivustollasi. Tarkista siis

a) Kuinka monella eri hakutermilld sivustollesi
on saavuttu ja ovatko hakutermit hyvin
palveluitasi tai tuotteitasi kuvaavia. Loytyvatko
tarkeimmat termit Googlesta ensimmaiselta
hakutulos-sivulta?

b) kuinka paljon kavijoita tulee lukumaarallisesti
ja ovatko kavijat tehneet haluttuja toimenpiteita
ostotapahtuma, yhteydenotto- tai tarjouspyynto)

2. Liikenne brdndisanoilla

Brandisanoilla sivustolle saapuvat tuntevat
yrityksesi tai tuotteesi entuudestaan.
Pahimmassa tapauksessa kilpailijasi vie
tuotteistasi kiinnostuneet omille sivuilleen, jos
hakukoneldydettavyyteen ei ole kiinnitetty
huomiota. Tarkista 10ytyvatkoé brandeihisi
littyvat hakusanat Googlen ensimmaiselta
tulossivulta.

Sisaéntulosivut

Hyvin optimoiduilla sivustoilla liikenne jakautuu
tasaisemmin my6s muille, kuin sivuston
etusivulle. Tarkista oman sivustosi tilanne. Mille
sivustosi sivuille kavijat tulevat suoraan?
Vastaako sivun sisaltd hakusanoja, joilla sivu
on I8ytynyt?

Indeksoinnin tila

Tarkista, etta hakukoneesta I0ytyvat kaikki
sivustosi sivut. Googlessa voit tarkistaa
tilanteen kirjoittamalla hakukenttaan:
site:sivustosiosoite.fi
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3.2 Kehitys / tulokset

Kun sivuston nykytila on selvilla tulee
seuraavaksi pohtia milld hakutermeilla
potentiaaliset asiakkaat voisivat etsia
palveluitasi. Jos olet tehnyt Google Adwords-
mainontaa naet seurannasta parhaiten
asiakkaita tuovat hakusanat. Adwordsilla on
helppo kokeilla yksittaisten hakutermien
toimivuutta liikenteen maaralla ja konversiolla
(prosentuaalinen osuus kaikista kavijoista, jotka
ovat tehneet tavoitetoimenpiteen) mitattuna ja
keskittya naiden optimointiin.

Jos Adwords-mainonta ei kuulu
keinovalikoimaan tulee kayttda puhdasta
maalaisjarked. Muista, ettd asiakas ei
valttdmatta osaa kayttda ammattitermistoa tai
kayttaa luonnostaan puhekieleen vakiintuneita
termeja (vrt. matkapuhelin — kannykka).
Googlen avainsanatyokalu on hyva apu
avainsanoja suunniteltaessa:
https://adwords.google.com/select/KeywordTool

External

Olettaen, ettd tadssa vaiheessa sivustosi on
teknisesti moitteettomassa kunnossa, keskity
linkittavien sivustojen maaran ja laadun
kehittdmiseen ja laadukkaan sisallén
tuottamiseen.

Tuloksia arvioitaessa tulee keskittya kavijoiden
maaraan ja ennenkaikkea laatuun — tekivatko
uusilla termeilla sivustolle saapuneet tavoitteiksi
(maaleiksi) asetettuja toimenpiteita ja paljonko
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heita oli lukumaarallisesti. Valitse hakutermeista
volyymilla ja konversiolla arvioiden parhaat
hakutermit ja keskity niiden
hakukoneldydettavyyden tehostamiseen.

Kehityksen arviointi voidaan jakaa kolmeen
osaan:

1) Hakukoneista tulevan liikenteen méaéré
Kehitysta on helpoin seurata luomalla oma
raportti avainmittareiden kehityksesta. Sisallyta
raporttiin:

¢ Kaikki hakukoneista tulevan likenteen maara
¢ Brandisanoilla hakukoneista tulevan liikenteen
maara

¢ Ei-brandisanoilla hakukoneista tulevan
likenteen maara

e Hakukoneista tulleiden kavijéiden konversiot

2) Yksittédiset hakutermit

Onko hakutermien maara lisdantynyt? Ovatko
uudet hakutermit kuvaavia tai muuten
toiminnalle oleellisia ja ovatko uudet hakutermit
tuoneet tavoitetoimenpiteita tehneita kavijoita.

3) Yksittéiset sivut

Ovatko oleellisimpien hakutermien sijoitus
noussut hakukoneessa? Ohjautuvatko kavijat
suoraan hakutermia kuvaaville sivuille?
Jakautuuko sisdantuleva liikenne tasaisemmin
eri sivustosi sivujen kesken?
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4 LOPPUSANAT

Hakukoneoptimointi ja sen mittaaminen ei ole Partneriverkostostamme |6ydat tekijat
rakettitiedetta. Edella kuvatuilla opeilla jokainen haastavampiinkin projekteihin.

voi parantaa sivustonsa hakukoneldydettavyytta

ja ennen kaikkea palvella kavijoitdéan paremmin. Snoobin asiantuntijat opastavat nykytilan
Muista kuitenkin, ettd Suomessa on lukuisia mittaamiseen, kehitykseen liittyvissa
pelkastaan hakukoneoptimointiin keskittyneita analyyseissa ja asetusten tekemisessa. Oman
yrityksia, joten kilpailluilla aloilla ja hakutermeilla asiantuntijasi yhteystiedot 16ydat helpoiten
peruskonstit eivat enaa riita. Snoobin raportista, sivun ylalaidassa olevasta

linkista "yrityksesi asiakaspalvelija”.

2 Hakusanat 16.9.2009 - 22.9.2009 (7 \ik) Top 10 / Top 100 { x =1 [ | Kaviisiti = Tulossivuita Siuulatauksia | kiynti A=
valoraudat 18 1 5:2 Kohdesivut
isfi 4 1 " Kohdesivut
isfi istuin 2 1 " Kohdesivut
valotelinest autoon 2 1 12 Kohdesivut
kuorma-autajen lisévarusteet 2 1 3 Kohdesivut
hualtoautot 2 1 145 Kohdesivut
6300/338 2 1 1 Kohdesivut
Kuorma-auts vanisteet 2 1 35 Kohdesivut
kuarrria-auton varusteet 2 1 35 Kohdesivut
Bege istuin 1 1 1 Kohdesivut
Sishltas sanan: =

] Kohdesiart 16.9.2009 - 22.9.2009 (7 wik) Top 10 [ Top 100 /% ) (Bl waviioiti Kiynteja Tulossivulta 12 =)
pa_valot 20 20 1 Hakusanat
ka_valot i 13 2 Hakusanat
uusi_ist ] a 1 Hakusanat
ka_lisawarusteet 2 8 1 Hakusanat
ka_etusivu z 8 1 Hakusanat
ka_lisaistuimet 5 5 2 Hakusanat
Erikoisaloneuyot 5 5 3 Hakusanat
frodul-systerm 3 3 1 Hakusanat
pa_etusivy 2 2 1 Hakusanat
ka_likkaat 2 9 1 Hakusanat
Sisaitaa sanan: =1 (_Hae

@ Hakukoneet 16.9.2009 - 22.9.2009 (7 vik) & Top 40 [ Top 100 { x =] @ Kavijoita Kaynteja Tulossivulta goaz
Guogle 79 a1 1 ®

Eniro 1 1 1%

P Maalit 16.9.2009 - 22,9.2009 (7 vik) Top 10 / Top 100 /x -] [E  Kaviisita Kiivnteji Konversio 2 J=]
Tarjous trakiorin istuin 24 24 2927 %

Huoltokalusteet 7 7 8.54%

‘hieystiedot 7 7 8.54%

Kuva 3. Nakyma hakusanojen raportoinnista

Matti Kojo
matti.kojo@snoobi.com
Asiantuntija, Web-analytiikka
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Viitteet:
http://www.smilehouse.fi/uutiset/2009-01-19-smilehouse-verkkokauppa-tutkimus-kuluttajien-ostokayttaytyminen
http://www.comscore.com/Press Events/Press Releases/2008/05/Top European Search Engines

Linkit:
Googlen yleinen ohjeistus hakukoneoptimointiin:
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?hl=en&answer=35291

Yahoo Site Explorer:
http://siteexplorer.search.yahoo.com/

Google Keyword Tool:
https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal

W3C World Wide Web consortium— Internetin Standardit
http://www.w3.org/

Snoobi Oy www.snoobi.fi Tel +358 (0)107 737 300
Kaupintie 5 myynti@snoobi.com Fax +358 (0)107 737 309
FIN - 00440 HELSINKI helpdesk@snoobi.com



